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Budite glupi

* U gradu ljudi hodaju nasmijani, ulickani i
zagrijeni. Kafici su puni. U restoranima se pije i
burno razgovara. Odjeca po najnovijoj modi.

A iznad glava, poruka i moto srece: Budi glup.

Vozim za Trst. Na ulazu u
grad wveliki jumbo plakat.
JLametni imaju mozak-ali
GLUP! imaju muda.’ Ne
obracam previse paZnju. Jos
jedna u nizu glupih reklama. ..

No, dalje niz cestu pojav-
liuje se joi jedna sliéna, sa
direktnom parolom: Budi
LU

Sudedi po dizajnu, ovo su
ncke reklame #a odjecu. Oni
moraju biti tako provolka-
tivai jer zaraduju na razlici
cijena proizvodnje i proda-
je. A tekstil je danas jeftino
proizvoditi. Dakle, market-
ing stvara vrijednost. Nosedi
odredenu marku, pokazu-
jete svijetu da se otkadeni,
ozbilini, naditani, seksi...ili u
ovom slucaju, glupi. I pla-
cate sliku sebe.

Razmisljajudi, a mo#da i
pod utjecajern poruke s
reklame, pogrijedic sam
cestu i nadao se u industri-
jskoj zoni Trsta. Gomile
dimnjaka. Stupovi bijelog

dima. Crne zgrade. Sivo
nebo. Smrad. Smrad. Smrad,

Cak je i bakarska koksara
prema ovormne izgledala kao
botanicki vet. Ne mogu di-
sati! A iz Rijeke sam. Okre-
¢em se na prvom skretanju.
Nazad u grad. Brzo!

Samo nekoliko kilome-
tara dalje od tog smrdljivog
mracnog pakla vlada grads-
ka idila. Riva. Marina sa
jedrilicama. Osvijetljene sta-
re zgrade. U gradu [judi
hodaju nasmijani, ulickani,
zagrljeni. Kafi¢i su puni. U
restoranima se pije i burno
razgovara. Odjeca po naj-
novijoj modi. A iznad glava,
poruka i moto sreée; Budi
glup,

Kada sam se vratio u Rije-
ku, potraiio sam tvorce
parole,

Talijanska  dizajnerska
kuca. Kod nas najpoznatiji
kao proizvodadi traperica.
Diesel. Kao nafta.

Prenosim  dio njihovog

obrazlaganja nove kampanje
za sczonu  proljece-licto
2010: .Kada netko kaie
“nemoj biti glup’ stvarno
govork: "Nemaoj se zabavljati.
Nemoj biti odvaan, Nemoj
provocirati. Pokopaj svoj
smisao za humor Uozbilji se”
Zato mi kaZemo: “Mestani .
Mi smo s glupima™

w---Glupost je rije¢ koju
ljudi koriste da bi odbacili
bilo 3to originalno i
autentiéno.

Glupost je imati "muda” i
prihvatiti rizik, prihvatiti
novo i inventivno, koliko god
to bilo opasno. Glupost je
strast, sex sa strancem, nosi-
ti krivu stvar na pravom
mjestu, mijenjati  uloge,
pokugavati  nedto  novo,
padati, pokuavati iznova...”
Zanimljivo, rijeti GLUP
provokativni  marketinski
strucnjaci pokusavaju pripi-
sati znacenje koje do sada
zauzimaju i uspjedno brane
neke druge rijeci. Naprimjer:
sloboda, spontanost, hrab-
rast, intuicija, upornost...

Kako su se te rijedi ved
ofucale i kao traperice izbli-
jedjele neprestanim noden-

Kako ustedieti na kozmetici

* Mnogi ljudi kosu peru svakodnevno iako se
vecina strucnjaka slaze da to nije nikako korisno
za kosu i vlasiSte - zbog cestih pranja kosa ce se
samo jos brze mastiti, te cete morati trositi jos

vise Sampona

Recesije u prolosti éesto
je pratilo i povecanje prodaje
kozmetickih proizvoda, a
tako je prema istragivanjima i
u aktualno financijskoj krizi,
Sto se Cesto objadnjava potre-
bom Zena (i mulkaraca) da
osobito u teika veemena
izgledaju odlicno, Sto zbog
povecanja samopouzdanja,
ito zbog pojacane konkuren-
cije. Taj fenomen za vrijeme
Velike depresije nazvan je
Lipstick factor (faktor ruia za
usne).

Bez obzira na navedeno,
zelimo i ostvariti znatniju
ustedu za vrijeme krize,
kozmeticki preparati sva-
kako trebaju biti na udaru -
kozmetika je festo vrlo
skupa, a isto tako cesto se bex
nje moie ili se odredenim
proizvodima moZe pronadi
jeftinija alternativa.
Donosimo  nekoliko savijeta
kako uvitedjeti na kozme-
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tickim proizvodima.

Cesto smo skloni tome da
koristimo  velike kolidine
Sampona pri pranju kose ili
gomilu losiona za tijelo.
PokuSajte to osvijestiti | sma-
njiti kolidinu koju koristite
kako biste produfili trajanje
proizvoda— isto se odnosi i
na regeneratore za kosu,
dekorativniu kozmetiku, kre-
me za lice i ruke.., Takoder,
mnogi  ljudi  kosuw peru
svakodnevno iako se vedina
struénjaka slaze da to nije
nikake korisno za kosu i
vlasiite — zbog &estih pranja
kosa ¢e se samo jos brie
mastiti, te dete morati trositi
jos vise sampona,

Pratite popuste, akcije,
koristite kupone. Ukoliko
svoje omiljene kozmeticke
proizvode pronadete na
odliénom akcijskom popustu
nemojte propustiti priliku da

kupite vitka zaliha (obratite
paZnju na rok trajanja).
Kupujte proizvode upo-
rabive na vie nadina. Bas kao
ito je multitasking (obavija-
nje vide zadataka odjednom)
svojevrsni hit u poslovnom
svijetu, nema razloga da se
ne primjeni i u kozmetickom
i donese vam uStedu. Pri-
mijerice, postoje boje koje se
mogu koristiti na usnama,
cbrazima i ofnim kapcima,
regenerator za kosu moke
posluZiti umijesto pjene za
brijanje, bilina ulja (badem,
kokos) mogu se upotreblja-
vati kao losion za tijelo,
odstranjiva¢ iminke i kao
omekSivac za kosu...
zmetiku. Kratkim “surfa-

njem” internetom u potrazi

Pie: Filip PovrZenic,
e-mail Filip_Powrzenic@yahoo.com

jem na reklamama, vrijeme
je da se, za toplu sezonu
2010. odjene nova, do sada
neupotrebljavana rijed.
Glup? Zadto ne. Do sada nije
koristena.

[ tako, u plemenitom cilju
povedavanja prodaje odjede,
gradovi Europe bivaju obli-
jeplieni plakatima koji ljude
pozivaju da se opuste, pre-
puste Zivotuy, i, 2a promjenu,
budu male glupi. Nismo ni
mi nista drugadiji od susjeda
iz Italije. 1 kod nas vlada
slitno stanje svijosti.

Zaboravite, dragi Vi, da sc
samo par kilometara od vas
zagaduje zrak koji udiete,
voda koju pijete i more u
kojem se kupate. Mo, ne
brinite se. Cemu briga?
Odjenite novu odjecu i Zivite
slobodno. Budite glupi.

Savriena slika modernog
svijeta. Nasmijani, lijepo
odjeveni i bezbriino glupi
ljudi usred rafinerija, kok-
sara i smrdljivog dima. Vodc
ljubav sa strancima. Da citi-
ram sluge nove ideologije:
JNe moZed nadmudriti glu-
post — zato ni ne pokuiavaj,
MNek' nam Zivi glupost!

za kozmetikom koja se moze
pripremiti kod kuce brzo
cete pronaci veliki  broj
recepata za najrazlicitije pre-
parate koje moZe pripremiti
od svieZih namirnica i tako
uitedjeti. Kod kude bez
problema modete pripremiti
primjerice maske za lice,
peelinge za tijelo i lice,
losione za tijelo 1 sl.

uzorke. Bez obzira kupujete
li ili samo razgledavate koe-
meticke proizvode, uvijek
upitajte prodavaca ima li
besplatnih uzoraka za podi-
jeliti kako biste mogli ispro-
bati odgovara li vam odre-
deni proizvod. Takoder, pu-
no besplatnih wzoraka znadi
manje novea potrofenog na
kozmeticke proizvode..,




