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Brendiranje grada
kroz karneval

Uspjeh Samobor i Rijeka svjetski brendovi zbog karnevala
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I ANTONELA ZECEVIC
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Rijecki karneval i Dubrovaéke
ljietne igre jedine su manifestacije iz
Hrvatske koje su se uspjele probit u
elitna zbivanja u Europi

a bi se od nekoga grada stvorio
Dbrend. potrebno je izvudi neku

njegovu posebnost koja Ce biti
prihvacena medu svim njegovim kori-
snicima, a to su stanovnici, posjetitelji,
turisti i ulagadi. Takoder te posebno-
sti trebaju biti privlatna tema Eitatelji-
ma, sludateljima i gledateljima medi-
ja, bez obzira u kojem dijelu svijeta se
nalazili. Jednu od njih, onu koja prita
neobiénu pritu i koja odasilje pozitiv-
nu energiju i priviaéi ufurbani svijet
na opustanje i zabavu, imaju gradovi
Rijeka i Samobor.

Jedna destinacija

To su karnevali, U Samoborskoj turi-
stitkoj zajednici, koja je organizator
Samoborskog fasnika, kazali su da su
na istraZivanja o tome $to €ini brend
grada Samobora dobili odgovore da
su to upravo Fasnik, kreménite, ber-
met i kotlovinai da ih zbog toga mora-
ju Cuvati i razvijati, BoZo Skoko, doma-
¢istrutnjak za brendiranje, istaknuo je
daje brendj:ani:dir:da zapravo potra-
gazapritomoj j destinaciji. Sma-
tra da je potrebno osmisliti pri¢u koja
oslikava identitet nekoga kraja, a pri-
je nego je prihvate turisti, pri¢a mora
zakivjeti u stanovnidtvu toga kraja. [ u
Turistitkoj zajednici grada Rijeke ka-
zali su da je kamneval izuzetno vaZan
dogadaj za grad i da je po njemu Ri-
jeka prepoznatljiva kao domacdin jed-
nog od najveéega karnevalskog dru-

povijest

Recept 19. stoljeéa

“Kameval je uostalom isproban i provieren recept jog od
potetka 19. stoljeca kada su i prvi ugostitelji pofeli organizirati
fagnik u svojim lokalima, Dakle, investicija se vraca kroz
ofuvanje tradicije | bastine nematerijalno, a materijalno kroz
oslovanje gospodarskih subjekata i turizam”, objasnila je

Ekugﬂr-Ferdfbar.
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Zenja u Europi. Takeder mnogi stra-
ni mediji pidu o Rijetkom karnevalu.
Primjerice, u stranoj ediciji 501 zbi-
vanje koje morate vidjeti” u svijetu Ri-
jecki karneval i Dubrovacke ljetne igre
dvije su manifestacije iz Hrvatske koje
su se uspjele probiti u elitna zbivanja u
Europi. Osim toga u skladu s teorijom
brendiranja jest i misljenje i ponaa-
nje stanovnika. “Percepcija stanovni-
ka Rijeke je viSe nego dobra s obzirom
na to da oko devet tisuéa sudionika sa-
me maskarane povorke uprave dola-
#i iz podrugja nade Zupanije”, kazao je
Petar Skarpa, direktor ureda Turistitke
zajednice grada Rijeke, Dodao je da se
Rijeka u posljednjih 20-ak godina po-
stavila kao karnevalska metropola. Ri-
jeka je isto tako postala grad u kojem
se Zivi "peto godiinje doba”, doba kar-
nevala, te da bi bez entuzijazma i go-
leme energije koju veéina stanovnika
toga kraja ulaZe u karneval cijela pri-
¢a bila nezamisliva.

Analiza medija

Ako je manifestacija dobro prihvace-
na, gradovi brendovi ¢e zahvaljuju-
€i svome imid#u ostvariti znatne pri-
hode, jednostavnije ¢e privudi ulaga-
Ce, turiste i nove stanovnike. Konkret-
ne podatke o zaradi ima rijecka turi-
sticka zajednica. "Prije nekoliko godi-
na proveli smo istraZivanje koje je po-

Samoborski karneval postao je tradicija

kazalo da se na svaku nasu kunu ulo-
Zenu u Rijecki karneval $iroj zajedni-
ci vrati ¢etiri kune. lznos koji turistie-
ka zajednica ulaZe u zbivanja u sklo-
pu programa €etiri su puta manja od
potronje koja se ostvari, kako za ko-
stime, ugostiteljsku ponudu, smjestaj
u hotelima, prijevoz i sliéno”, objasnio
je Skarpa. Svake godine se izradi ana-
liza medijskih objava o Rije¢kom kar-
nevalu.

17 2009. iskazan je PR utinak na
objavljenim tekstovima o karnevalu
i iznosu vecem od 5,4 milijuna ku-
na, dok je ukupna vrijednost medij-
skog prostora koji je dodijeljen Rijec-
kom karnevalu procijenjena je na vise
od 8,1 milijun kuna. Promotivna uloga
karnevala je takoder izuzetno vaZna za
grad. Prodle je godine Rijecki karneval

pratilo 360 predstavnika medija iz 48
redakcija. Preko internetskog prijeno-
sa uzivo Rijetki kameval se gledao u 55
zemalja svijeta.

U Samoboru nisu izracunali kon-
kretnu brojku, ali su kazali da fa3-
nik kao glavni proizvod samoborsko-
ga kulturnog turizma ima nemjerljiv
potencijal za gospodarstvo i posebno
obrtnidtve. “Ako na neku priredbu,
izloZbu ili feftu dode vide od 150.000
posjetitelja Zeljnih dobre zabave, to ée
se vidjeti u porastu potroénje u ugosti-
teljstvu, trgovini i dnggim djelatnosti-
ma”, rekla je Zdravka Skugor-Ferdebar
iz Turisticke zajednice grada Samobo-
ra. Opéenito, ako od priblizne 150,000
Eusjeﬁtelja svatko potrodi barem deset

una za dvije krafne, vidjet ée se koli-
ko je vaino odrZati tradiciju. @
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