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- TURIZAM Hrvatska ce se ove godine jace reklamirati i kao odrediste vrhunske hrane i pica

Brendirat c¢e se restorani s

nacionalnim specijalitetima

Znatno éemo pojacati aktivnosti na afirmaciji vina i gastronomije, uz afirmaciju nacionalnog

Davor VERKOVIC

inistarstvo turizma i
M{.‘ah ugostitelja Hr-
vatske obrinicke ko-
more ([TOK) postaju par-
tneri u budodem brendi-
ranju odredenih restorana,
u kojima ée se nuditi an-
tohtona, nacionalna  jela,
&ime okredu novu marke-
tingku stranicu kojaj je ci-
lj, poznato je, promovirati
driavu kao visokovrijednu
destinaciju Zivotnog stila.
Njegovanje i ofuvanje na-
cionalnih prirodnih i kul-
tumih vrijednosti samo su
neke od stepenica kojim
¢e se pokusati dostici viso-
ko zamisljen cilj,
sdnatmo  femo  pojacati
aktivmosti na  afirmaciji
proizvoda vina i gastrono-
mije, uz afimmaciju nacio-
nalnog brenda i posebno
njezinih regija=, rekao je
ministar turizma  Damir
Bajs nakon razgovora s
predstavnicima Ceha ugos-
titelja pri HOK-n.

sHrvatski restorani nisu
preskupi«

Yamisljeno je, dakle, da
se pri reklamiranju Hrvat-
ske vise mafuna povede o
ovdagnjim eno i gastro bo-
gatstvima. Uskoro &e se,
kaze Bajs, napraviti novi
pravilnik koji ¢e detaljnije
propisati najavljen utjecaj
gastronomije na turisticku
promidzbu.  Veliku  alogu
odigrat ¢e restorani koji ée
biti brendirani, odnosno
ornacdeni, kao objekti gdje
s¢ nude izvorni hrvatski
nacionalni specijaliteti.
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Dio promidibe vrijedne Zetiri-pet milijuna eura, odradit fe se veé ove godine, najavijeno

je na sastanku

Dio  promidibe, vrijedne
od fetii do pet milijuna
eura, odradit ée se ved ove
godine, Istaknuto je, nai-
me, da ¢e se driava ubudu-
e reklamirati kao visoko-
vrijedna destinacija Zivot-
nog stila, destinacija novih
doZivljaja, a ne samo dria-
va sunca i mora. Gastrono-
mija bi tu, dakle, trebala
odigrati veliku ulogu, jer
postoji kvalitetna baza za
njeginu  implementaciju
turisticki  marketing. Na
tom tragn uskoro izlazi no-
va publikacija »Hrvatska
vina i gastronomijas, u ko-
Jjoj fe se prikazati sve bo-
gatstvo proizvoda i koli-
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B Zlatko Puntijar, predsjednik Ceha ugostitelja, kaZe da
se ponuda ne bi trebala ograniéiti somo na nama poznale
autohtone specijalitete - dosad nam je, istice, krajnji do-
met bio buncek sa zeljem - nego se mode istraziti, segmen-
tirali i ponudili niz zaboravljenih jela poput nekadasnje
wastelinske kuhinge, gradske, seoske...

IVAN SERELJA

brenda i posebno njezinih regija, kaZe ministar turizma Damir Bajs

h 4
STRAJK ZA USKRS?

Bajs: Neka
hotelijeri sami
pronadu izaz iz
nevolja

Hotelijersko-ugostitelj- ~
ske najave generalnog
itraLl? za vrijeme Uskr-
sa, kako bi se ukazalo
na bezizlaznu situaciju,
Damir Bajs komentirao
je rijetima da njegovo
ministarstvo zasad sa-
mo promatra §to se
dogada, da Je u kon-
taktu i s poslodavcima |
sa sindikatima, no da
im zasad puita da
se pokusaju samostal-
no dogovoriti, odnos-
no da sami pronadu
izlaz iz nevolja.

narske tradicije 5 naglas-
kom na autentiénim eno i
gastro dodivijajima.

Zlatko Puntijar, predsje-
dnik Ceha ugostitelja, kade
da se ponuda ne bi trebala
ogranicéiti samo na nama
poznate autohtone specija-
litete - dosad nam je, isti-
¢e, krajnji domet bio bun-
cek sa zeljem - nego se
moEe istraZiti, segmentivati
i ponuditi niz zaboravlje-
nih jela, poput nekadasnje
viastelinske kuhinje, grad-
ske, seoske,.. To bi ujedno
bilo jamstvo da takvi res-
torani nede biti prazni iz-
van glavne sezone, jer bi
nova i raznovrsna ponuda

hila zanimljiva i domadcem
pukin

Puntijar se, medutim, ni-
je slofio 5 novinarskom
tvrdnjom da su hrvatski
restorani preskupi i da bi,
ako Zele prezivieti krizn,
trebao apelirati na ugosti-
telje da snize cijene. Sma-
tra da su ovdasnji restora-
mi  pajjeftiniji u cijelom
okruzenju, da hrana nije
preskupa, a da gosti mogu
birati i jeftinija vina.

Bez zakljucka o
smanjenju nameta

Svojim ugostiteljima pre-
dloZit ¢e, medutim, da bu.
du vrhunski i kvalitetni i
da gostima nude samo naj-
bolje.

Tvrdi, uz ostalo, 1 da su
izmjene Lakona o zabrani
pusenja spasile ugostitelje
u ovom zimskom razdo-
hlju. Isto tako, Ceh ugosti-
telja i Ministarstvo turizma
rajednickim ¢e  snagama
gurati i promovirati ma-
sovno  uvodenje HACCP
sustava (sustav kontrole
ispravnosti namirnicsa).
Ugostitelji i predstavnici
Ministarsiva razgovarali su
i o potencijalnom
smanjenju  silnih - nameta
koji optereéuju ugostitelj-
sko poslovanje, prije svega
vizsokom PDV-u, no prego-
vori su zavesili bex kon-
kretnog  zakljucka. Mato
Topic, predsjednik HOK-a,
naglasio je da je njegova
institucija Vladi poslala pa-
ket antirecesijskih mjera
te da posebno razmisljajuo
kako ove godine iz krize iz-
vl ugostiteljstvo.
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