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ZAGREB - Lokalni izbor sti-
gli su u svaki kutak Hrvatske.
Ogromni plakati s fotografija-
ma politikih lidera i amble-
mima njihovih stranaka, pre-
puni parola i predizbornih
poruka, prepunili su oglasni
prostor na ulicama i duz pro-
mefnica. U ratu plakata sud-
jeluju svi sudionici izbome
utrke, bez obzira na stvarme
Zanse na izborima | reaine
moguénosti da povrate no-
vac uloZen u viastitu propa-
gandu. U Istarsko] Zupaniji,
kolike se moZe vidjeti po pre-
dizbornim  plakatima, kandi-
dati 3alju razlicite, ali medu-
sobno dosta sliéne poruke
biragima.

Za analizu predizbornih
poruka koje vidimo du istar-
skih prometnica zamolili smo

, nekolike uglednin politidkih

analiticara, komunikolga i
strucnjaka za odnose s jav-
nostu,

Davor Gjenero, politiéki
analiticar, kaze da se na prvi
pogled vidi da su plakati be-
zidejni. »Nema tu mnogo no-
vosti i razlika od proélih izbo-
ra, no neke se stvar uocava-
ju. lzborne poruke na hrvat-
skom i talijanskom jeziku ni-
su, uglavnom, jednake. To je
dobro jer pokazuje da se bu-
duci gradonadelnici | Zupani
Zele posebno obratiti svakom
dijelu biratkog tijela:, kale
Gjenero, koji smatra da su
najprofesionalnije napravijeni
izborni plakati HDZ-a i IDS-a.
«HDZ ne odustaje od swvoje
estetike, svog 'kunsta, pro-
moviranog jos u devedesetim

godinama. Ako se ne varam,

fa stranka sada pni put u iz-
borima za istarskog fupana
ima poruku na talijanskoms,
kaze Gjenero. Z£a plakate s
fotografijama Ivana Jakovei-
¢a | Borisa Miletica twrdi da
dokazuju da je IDS =nautio
proceduru= i angaZirao kvali-
tetne struénjake da odrede
predizbomu  kampanju. Ko-
mentirajuci ostale plakate s
istarskih ulica Gjenero kaie
da je zanimljiv HSU-ov jer je
nadopisan cakavskim narjec-
jem. =0sim toga, poruka je
duhovita«, veli Gjenero.

Masta dizajnera
nedovoljno razigrana

| Aleksandra Kolarié, strug-
njakinja za politicke komuni-
kacije | nekadainja glasno-
govornica premijera hice Ra-
cana, analizirala je za Glas
Istre plakate koji se mogu
vidieti na pulskim wulicama,
»Ma svim plakatima vidljivo je

Analitiari i struc-
njaci za politicke
komunikacije Da-
vor Gjenero,
Aleksandra Kola-
ric, Goran Gas-
parovic i Bozo
Skoko analiziraju
plakate istarskih
kandidata za lo-
kalne izbore

da se odriavaju izrav-
ni lokalni izbori. Da-
kle, personalizirani su
i na njima se vidi lice
kandidata u krup-
nom planu. Plakati
nekin nezavisnih
kandidata nisu dobri
i kvalitetom zaostaju
od stranalkih. Maj-
logiji je plakat Tatja-
ne Tomaié koji ne-
ma adekvatnu po-
ruku biragimas, ka-
78 Kolarié i nasta-
vija: =5vi plakati su
vrlio shiéni, 5 welikim likom
kandidata | mutnom pozadi-
nom grada ili mofiva iz mjes-
ta gdje se kandidiraju. Ocito
je da magta dizajnera bas ni-
|e bila razigrana. Plakat HDZ-
a je ultoglien i bez imalo
maste, Logiéno je da stranka
koja se nalazi u opoziciji po-
ziva na promjena, ali ovaj
HDZ-ov plakat ne budi u lju-
dima volju da se pokrenu,
Fotografija je dosta loSa,
Cervaru fali desno rame na
slici+, objagnjava nasa sugo-
vamica.

»0ino  Debeljuh takoder
ima lofu fotografiju na plaka-
tu, iako je dobro da je fokusi-
rana na ofi. Plakat nije osobi-
to moderan iako kombinacija
crvene | bijele boje izgleda
efektno. Losu poruku Salje i
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Livio Bolkovic. 'Sigurna ruka'
ima vrio lofe konotacije, to
nije dobra poruka«, naglasa-
va Kolaric.

»Sto se tite kombinacije
boje | poruka, najbolji mi je
JakovEicev plakat. Fotografi-
ja je dobra, zrali pozitivnom
energijom i dobro su kembi-
nirane boje zeleno i bijelo, ali
pomalo necitke siva | bijgla.
Mileticev plakat takoder ima
dobru fotografiju s dobrim
sloganom. Mo, | tu su boje
preblijede, teze uotljive. To je
jedan od boljih plakata-, ob-
jasnjava Kolaric.

=MNa plakatu Bruna Mefata
ima nepotrebnog teksta koji
s& | ne moze procitati. Nije
trebalo pisati da se radi o lo-
kalnim izborima, to je jasng,
taj slogan ne valja. Plakat

PREDIZBORNI

BRUNO LANGER

rostasnim predizbornim

odnijela bura

odudara fotografijom jer se
jedino na njemu wvidi skupi-
na ljudi iako je rijeé o izboru
za gradonaelnika Pule.
Oéito je da procjenjuju da
ée pojavijivanje Cuccurina
na slici povecati broj glaso-
va. Nezavisne liste nemaju
klasitnu stranacku identifi-
kaciju, gdje je dovoljno sta-
viti ime | logo stranke da se
vidi o &emu se radi, stoga je
stavljen lik Cuccurina kako
bi se njegovi biradi, koji bi

a podrzali za Zupana, odlu-
ili i za druge kandidate s
nezavisne liste koja je proi-
zasla iz Ladonje. U tom slu-
&aju grupna fotografija bila
je jedini moguéi izbor za
predizbornu  propagandus,
veli Kolaric.,

«Ma plakatu H5LU-a duplira-
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Tatjana Tomait (nezavisni
kandidat) - Kandidatkinja
u prvom planu ima lijep os-
mijeh | dobar kadar Pule u
pozadini. | sve bi bilo kako

tave izborne prite ove stran-
ke jo prilitan hendikep, jer
osoba od krvi i mesa puno je
vedi emotivni mamac za bira-
ée od apstrakcije primijenje-

Prosjek

treba da u odi ne upadaju ne u ovom slufaju. (ocjena:  Dino Debeljuh — Plakat ka siguma ili éista. Ako je Ze-
previte retulirani bijeli zubi nedovoljan) Dina Debeljuha je najlodiji lio sugerirati na odluénost i
koji, kad ih povedete s prvim  Lovorka Tomigié (HDZ) - uradak koji sam imao prilike  poStenje, mogao je povezali

dijglom izbome poruke =Hi-
tan sluéaj«, potencijainog bi-
rata mogu asocirati na to da
je posrijedi neka reklama za
novu stomatolodku ordinack-
ju. (ocjena: dovoljan)

j I'EDS'I:.]IE - EluganhnnStranka
vase buducnosti« istaknut na
izbornom plakatu stranke,
koja u svom nazivu ima rijet
umirovijenicka, zvuéi stvarmo
groteskno. | kao Sala oval
slogan je vide nego nakara-
dan. No, nije samo slogan
loge rjesenje HSU-ovog pla-
kata, Nedostatak konkretne
osobe koja bi bila nositelj &i-

Owo je Ekolski primjer igranja
na klasiku. Kandidatkinja u
prvom planuy, Arena u poza-
dini, fme kandidatkinje, skra-
éeni naziv stranke i slogan.
Bilo bi vite nego solidno da
nije donekle promasenc s iz-
bomom porukom. Da izbor-
na poruka glasi: =Pula zaslu-
Zuje promjene na baolje«, bila
bi konkretna i biraé bi je in-
terpretirac ovako: -glasujte
mene jer ja vam nosim
bolje sutra...« A ovako nam
svima ostavija dvojbu jer
promjene mogu biti | na go-
re. (ocjena: dobar)

uidf;i. Kandidatova glava je
toliko u krupnom planu da
vie odbija nego Sto priviadi.
Ma izbormom plakatu mora
biti porret kandidata. Da
stvar bude gora, na plakatu
nedostaje dio brade, dok je
dio &ela prekriven podiogom
koja nosi izbomu poruku.
No, za samu izbornu poruku
mogu konstatirati da je prilic-
no dobra. (ocjena: dovoljan
samo zbog i

inade nedovolj HI:S 3
na,. i

Livio M[lsnﬁ =
Prije svega g. Bolkovié bi tre-
bao odiutiti je li njegova ru-

ove duija asocijacije u poru-
ku: =Sigurne i Eiste rukee,
Osim toga, nastavak poruke
»Za Pulu grad= ne govori ba3
ni&ta jer sam siguran da ne-
ma ni jednog kandidata koji
& protiv Pule, a da ne spomi-
njem da bi gramatiéki toéno
bilo: »Za grad Pulu« (ocjena:
dovaljan)

Ivan Jakowéié (IDS) - Od
svih izbornih plakata Jakov-
Eidev je dizajnerski najkvali-
tetnije odraden. Dobar izbor
fotografife na kojo| vidimo
kandidata s m osmije-
hom | dobrim izborom odje-
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PLAKATI U OCIMA STRUCNJAKA

rosenje novea |

ﬁrka ﬁrm:nc

ju s& poruke - Uvijek tu i Vaj-
ka t - §to je nepotrebno. Vi-
Zualno je potpuno nejasan |
nema poruke vezane uz izbo-
re«, dodaje Kolaric, koja za
plakat Bruna Langera kafe
da izgleda kao poziv na kon-
cert. »Kad gradani vide nje-
gov plakat, pored drugih w
kampaniji, smatraju da se radi
o obavijesti o novom koncer-
TR

Vecina beskrajno
dosadna, dio potpuno
promasen

Goran GaSparovic iz varaZ-
dinske agencije Image Maker
analizirao je istarsku izbornu
ikonografiju kao nezavisan
PR strucmjak. »Dosadno,
neinventivino,  preklasiéno,
smuseno, promaseno, hm

moZda - bile su moje rijedi
promalrajucéi izborne plakate
kojima je obliiepliena Istras,
kaZe nam na pocetku svoje
raitlambe Gagparovié,

«Bez obzira na to 5to ovi
lokalni izbori prvi put od uvo-
denja viSestranagja u Hrvat-
skoj nude potpuno drugadiji
izborni model, pristup politié-
kih stranaka i nezavisnin kan-
didata kampanjama, pa tako
i plakatima, mje se znatno
promijenio u odnosu na rani-
|e izbore. Generalno gledaju-
¢i, moZe se bez uvijanja kon-
statirali da su sve poltitke
opcije pokudale igrati na si-

gurno, lzbomi plakati, osim
nekoliko detalia, ne donose
apsolutno nista nove ni su-
vremeno=, istice Gagparovic i
dodaje: $tow§a usudio bih
se reci da je vecina njih bes-
krajno dosadna, dok je dio
potpuno promasen. Igrati na
klasiku ne znafi nuZno i do-
bro odigrati jer se tim pristu-
pom jedan kandidat ne razli-
kuje znatno od drugog, a u
toj gomili jako sliénih plakata
ga sliénim izbomim poruka-
ma ne dobiva se gotovo nis-
ta. To znadi da nisu postignu-
ti ofekivani efekti razlihost,
bolie uofljivosti | wete pre-
poznatljivosti, a svako nepos-
lizanje tih efekata je bacanje
novea u praz

Dr. Bozo Skoko, predavad
na zagrebatkom Fakultetu
polititkin  znanosti, takoder
nije odusevijen istarskim iz-
bomim plakatima: »Vanjsko
oglasavanje stranaka i kandi-
data u Istri uglavnom je per-
sonalizirano, 5to se &ini logit-
nim jer su u pitanju kandidati
za gradonacelnike odnosno
Zupana. Medutim, to govori i
0 nedostatku kreativnosti bu-
duéi da se i simbolitkim pla-
katima puno toga mode reél.
U kreativnom | grafikom
smislu vanjsko oglasavanje
na ovogodisnjim lokalnim iz-
borima u cijelo] Hrvatskoj ne
predstavija znacajnije marke-
tinske ni dizajnerske dose-
ge«, rekao je Skoko te do-
dao: »To se ponajvise odnosi
na neuskladenost sa stranad-
kim i predizbornim programi-
ma, nesklad boja | grafiGkih
oblika, prenatrpanost poru-
kama, lode dizajnerske izved-
be... Sve to im daje obiljezje
najasnoce pa i nezamjetljivo-
sti, odnosno epitet dosade.«

«Kada bismo trebali izdvoj-
iti korektno napravijene pla-
kate, mogh bismo spomenuti
plakat Jakovéica za Rupana

gdje viada istoga u izvedbi |
dobro  simboliéno  slaganje ¢

boja, no Sto se tice slogana,

donekle je stereotipan jer se

rijeC ‘zajedno’ nalazi na goto- £
vo svakom ftrecem koalicij-
skom plakatu diljem Hrat-
ske«, rekao je Skoko.

»Plakat Borisa Miletica za
gradonatelnika Pule dizaj-
nerski je iskorak jer uspjesno
simbolizira mladost | energit-
nost kandidata, koji je prika-
zan u pokretu u ‘Obama stily'
zagrnutin rukava. Pored sta-
tinih kandidata pravo je 0s-
vieZenje, no slogan j@ moZda
malo previse pjesnicki=, do-
daje Skoko, kojem se plakat
Lina Cervara ne dopada:
«Plakati HDZ-a ne predsta-
vijaju znatainiji doseg i po-

malo su sterectipni, a izved- o ! : :
bom vie pndsjepéaju Aol 23 Zupana / per il presidente delta regmﬂef

vedesete nego na 21. stolje- 3 DI n 0 D ebe l,

faw
Sni 12a postenja / (‘me:m

e
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»Dino Debeljuh zgodno ko-
risti najupedatijiviju kombina-
ciju bijelih slova na crvenoj
podlozi, a slogan ‘Snaga po-
gtenja’, iako jednostavan i la-
ko pamtljiv, zvudi ved videno i |
pomalo strodeno. Plakat Tat-
jane Tomait za Pulu korekino
je izveden kao i slogan Za
novu Pulu', medutim potpuno
i@ nejasan | zbunjujud nad-
naslov ‘'Hitan sludaj=, kaZe
Skoko, dopunjujuci  druge
struénjake za komunikaciju
koji nisu imali previde razumi-
jevanja za spomenute plaka-
te nezavisnih kandidata.

Mije se teiko sloZili s ocje-
nom da j8 mnogo novea u
ovoj kampanji bateno u vie-
tar, 3to ce najbolje pokazati
izborni rezultati. Neki su kan-
didati uloZili ¢efii  milijuna,
drugi tek 300 tisuca kuna, ali
biraci &e - zahvaljujudi | goro-
stasnim predizbornim plakati-
ma - odluditi Gije j@ kune od-
nijela bura,
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A JUPANA

PLAKATE ISTARSKIH KANDIDATA ZA ZUPANA | GRADONACELNIKE

ocjena tek 2,4

ce upotpunjuju bijpla pozadi-
na i ugodne boje slova koje
asociraju na stranke koje
kandidata podriavaju. [zbor-
na poruka je vrlo dobra jer
sugerira na zajednidtvo nje-
ga kao kandidata | bira
Mo, u skradenoj formi, kojom
s naznatuje za koju se dud-
nost  Jakowéic  kandidira,
upiina je gramatika. Ako se
htjela dobiti ova forma, puno
prikiadnije bilo bi napisati;
=lvana Jakovéica za 2upanas
(ocjena: yrio dobar)

Lino Cervar - Osnovno
pravile slogana je da nosi bi-
radima poruky koja bi ih tre-
bala motivirati da glasaju
upravo za tu opelju. U sluda-

Presscut d.o.o

ju Lina Cervara ovo pravilo
nije podtovano jer »Za nau
Istru« ne gover apsolutno
nista i ne nosi biradima bad
nikakvu poruku. (Tko od
kandidata nije »Za nadu Is-
tru=%) Dizajnerski e takoder
promasen jedan mal, ali bi-
tan detalj. Oblaéno nebo fz-
nad Cervara mofe se inter-
pretirati kao da su se nad
njega nadvili crmi oblaci. Pu-
no bolje dizajnersko riesenje
bilo bi vedro nebo jer bi su-
geriralo na donodenj

energije u Istru. Poru -Muj
Fupan« uz lik HOZ-ovog kan-
didata za Zupana je besmis-
lena ako on sam uputuje tu
poruku biradima. Smisao po-

. -- Domagojeva 2, 10000 Zagreb, Croatia -- tel.:

ruke koja bi utjecala na bira-
ée Ima jedino u slutaju da
neka druga osoba ili vise njih
izjavljuje =Lino ar — Moj
Zupan=, (ocjena; dobar)
Boris Mileti¢ - Ovo je naj-
zanimljiviji | najmoderniji pris-
tup od svih videnih. lzborom
fotografije na kojoj je kandi-
dat u kretanju htjelo se suge-
rirati na n]agmu energiju,
aginost, Leemim izborom
odjece | svojom miadodty
Boris daje m; svjedine,
dok se za m pozadi-
nom u kojoj se nazire Augus-
tov hram kandidata htjelo
staviti u prvi plan, a ipak ga
povezati s najvecom zname-
nitodcu Pule. No koliko je taj
efekt postignut, toliko je za-
mucena pozadina pomalo
naporna za ofi. lzboma po-
ruka je takoder mladenatka,
simpatitna, ali drugi dio po-

ruke napravijen je premalim

ZA [STRY TRESA IMAT DUEY

slovima, S$to znadi da |e taj
dio moguée procitati samo iz
neposredne blizine, a kod
plakata je to hendikep. (ocje-
na: vrio dobar)

Bruno MNefat (nezavisna
lista) - Owvaj bi se plakat
ukratko mogao okarakterizi-
rati rije€ima - puno prife,
mala korist. Previde teksta je
kontraproduktivno, a takoder
je uz kandidata previse oso-
ba na fotografiji. To se moie
raditi jedino ako je vada pre-
poznatljivost medu biragima
stopostetna i jedino u tom
slutaju ima smisla poruka
koja se Zeljela postici - da je
on medu ljudima, odnosno
fedan od njih. U ovom sluéa-
ju mode pak potencijainog
birata dovesti do pitanja; »A
tko je od ovih osoba Bruno
Netat?- (ocjena: nedovoljan)
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