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Intervju Josip Zuanic, v

U PREKRASNOM ambijentu spitskog Peristila
krajem srpnja Singy hrvatsko] javnosti predstaviien
je novi model piaggio beverly 300. Konferencia
za novinstve odrizala se u caffe baru Luoor dok
je na A odrzana promocia | probne vodnje.
Ll povody wodenja log vainog modsla na
hrvatsko trZiste, o nadinu prezentacie | plano-
vima za buducnost, porazgovaral SmMo s Novo-
imenovanimn voditeljiern odiala marketinga tertke
Fiaggio Hrvatska d.o.o., gospodinom Josipom
Zuanidenm,

MR Fostovani, Plaggio Hrvatska s wemeanom
posiaje sve uredenya fe efkasnia hwika kakvy
etk susrecema U matocikisitkol brandl, Kijie
i s faina uspieha u davanju privke miadirm ju-
dima poput vas?

FUAMIE: Dio uspieha hrtka zasigumo duguje
miadim, motiviranim ljudima, ali | organizaci
koja je - kao Sto ste sami primijetili - okrenuta
efikasnom posiovaniu na traisiu koe se brzo
mijenja.

MR Buadudi da je paleta Fagio grupe i
Siroka | raenoika, modete § nam ukratko red kako
cefe nadale prezentrall svoje pro@vode?

FUANIE: Palsta proizvoda Piaggio grupe je
uistinu Sroka Sto je jedna od prednosti koju
imamo pred konkurentima jer imamo moguc-
nost ponude wilo Sirokom rasponu kupaca
te zadovoliavania svih njihovih potreba. Osim

prodaje vozila, nasi oviasteni prodavatelii imaju
i prodaju zastitne opreme, originalne i marki
Vemar | Spyke, te naravno oviadtense servi-
s koji nude kvalitetnu postprodajnu ushegu.
Medutim, svaka grupa proizvoda je toliko razii-
tita da joj treba pristupati zasebno Sto | Sinimao
pokuSavajuci prepoznati razlicite potrebe | 2elje
kupaca. | dalje cemo raditi na tome da kup-
cima ponudime vrijednost za novac, strucnu
uslhegu | ugedno iskustvo kupowine, Krajnji ¢l
je wijek imati kupca zadovolinog proizvodom
te prodajnom i postprodajnom uslugom kaji e
s& sutra vratii po novo vozilo

MR MNow piaggio beveny? Gotovo da ime sve
govorl, no kakva su vasa olelovania | zasto
mishte da ce novi model - unatoc vidernm xva-
litetarma - bifi uspiedan kao stari, posetyoe zato
far ostru konkurenciiu ima i u samey kudi™?

ZUANIC: Beverly od samog podetka ima
prepoznativu linjju, ko je priviadna Srokom
krugu kupaca, a novi bevedy @ Zadrzad T -
ju. Jednako kao | kod vespe, dovolino je pogle-
dati skuter | nemate dvojbe 0 kojem modelu se
radi. Movi beverly je unatod tom zadriavanju
prepoznatlive linke potpuno redizajniran | to je
ana 5to su nadl kupc Sekal, jer osim dizajna
ima i znatajnih funkcionalnih i tehniékin pobol-
Sanja poput znatno veceg prifainog prostora i
spremnika goriva, bolieg koénog sustava, ovie
sa i okvira. Od novog beverlyja olekujemo da

tPredstavijanje novog modela, restrukturiranje
pdajne mreZe te skorasnji sajam u Milanu bili su

wRazgovarao Danigel Puljek » Foto Motoravija

HORAK

povodom za ovaj intervju

ostana u vrhu kao najprodavaniji skuter wnad
50 com e jod poveda svoj trEisSni udio, a prvih
mjesec dana prodage nam govon da smo na
pravorm putu da to | ostvarimo.

MR Knza o kojof stalno govorimo mora Jjed-
nom proci, Mofete § nam redi nesto o stra-
laskim Kovacima i raavalu 5o 52 praraerfache
Plaggio grupe, pa | ke Plaggio Hrvalsks
fide? Widiiv je pomak prama akologil,. Hoce §
“Teleno” bilf vas acut u buducnosh?

ZUANMIE: Oporavak, odnosno Elazak iz keize
wet se nazre, Plaggio grupacia u sezoni biljed
rast prodaje u odnosu na 2009., a i trdidni udio
SMO Znacajno podignul Sto se tide bududniost,
Fiaggio je oduvijek bio predvodnik u novacija-
ma, a to ¢e Zasigumo | nadale biti. Prethodnin
godina predstavien je revolucionami MP3, pr
skuter 5 I kotaca i aprilia mana 850, inovativni
motcikd kojil nema kiasiéni mignjas. Kao Sto su
ti proizvodi dodiviel komercijani uspieh, tako se
| U buducnosti odekuje isto od hibrdnih, odno-
sric elektrénih vozila. Korak prema buducnost
ved je napravijen s prvim hibridnim skuterom,
MP3 hybridom. Do potpune komerciiglizacie
tih vozila prod de jod veemena, a dotad Plaggio
konstantno ulafe u razvej agregata s unutamjinm
Zgaranjam s posebnim naglaskom na smanjenje
potrodnie | emisie Stetnih plinova, ali | poboliga
npe perfommansi,
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Prezentacija u Splitu
pokazala je koliko je
model beverly 300
vazan za nase friiste,
ali i cjelokupnu
Piaggio grupaciju. No,

samo novi model nije
dovoljan za uspjeh na
Irzistu, vec je tek
Jedna kockica u
mozaiku

MR Scarabeo je postao odvojen brend.
Vespa lakoder. Flanirate § ponovno probuditi
Zeliu Sireg speklra hrvatskih kupaca za ves
pom, na kKojoy suU mnogl prie mnogo goding
zapodell svol punofetnl ol | sudielovanie
u promefu. Je I takav romantican prstup u
danasnie viljeme Lopce moguc?

ZUANIE: | scarabeo | vespa su skuter koj
s& dizajnom znatno razikuju od Apriliinih |
Piaggeovih skutera, pa je | njihove osamosta-
livanje kao brendova posve logiéno. Vespu
bismo Zeligli ponovng pribliditi miadim kupcima
__________ L SR . jer je to wiek bio njeno prirodno okrnufenie.
Viemi dugogodiinji vozati | vespini fanow,
vaspist, su vrijedni | najzasluinij za odriavanje
imidia vespe kao bezvremenskog skutera, ali
htjeli Disrno vidjeti Sto vise miadih judi na vespi
Tedko jo otekivati da ce kao prig svi bitl na
vespi, ipak je danas ponuda na triSu razno-
vrsnia, ali vespa je ciiglo vrijgme ostala poseb-
nam te prepoznatiivom konom stila | dizajna.

MR 22 kraj, biidi se | milanski sajam EICMA na
kojemn je Piaggio grupa osobito vaian § snaZan
Zagac. Mofemo i odskivali neki vudi nowviltet?
Vac se peko vijeme “Suika" o Apnliinom tou
reru obufma 1200 com?

ZUANIC: Na EICMA-i ¢e biti prikazan novi
rmodel dorsaduro 1200 koji &2 se vilo brzo nadi
i na triistu, a 8 novim agregatom otvaraju se |
naove mogusnosti.
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